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คูมือโครงการประจําปงบประมาณ พ.ศ. 2569 
โครงการตลาดเกษตรกร 
กิจกรรมตลาดเกษตรกร 

 
1. ความสอดคลอง 
 1.1 ยุทธศาสตรชาติ  

1.1 ยุทธศาสตรชาติ 
- ยุทธศาสตรชาติ : ยุทธศาสตรชาติดานการสรางความสามารถในการแขงขัน 

1.2 แผนแมบทภายใตยุทธศาสตรชาติ 
- ประเดน็แผนแมบท ประเด็นที่ 3 การเกษตร 
- ประเดน็แผนยอย การพัฒนาระบบนิเวศการเกษตร 

 
2. หลักการและเหตุผล 

ภายใตกรอบยุทธศาสตรชาติระยะ 20 ป และยุทธศาสตรกระทรวงเกษตรและสหกรณ ระยะ 20 ป 
(พ.ศ. 2561 - 2580) มุงสรางความเขมแข็งใหกับเกษตรกรและองคกรเกษตรกร เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต 
ยกระดับมาตรฐานสินคาเกษตรใหมีคุณภาพและปลอดภัย นําเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาประยุกตใชในการ
พัฒนา สงเสรมิการนําอัตลักษณพื้นถิ่นและภูมิปญญาทองถิ่นของไทยมาเปนผลิตภัณฑการเกษตร เสริมสราง
ความรูและชองทางการตลาด เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขัน สรางรายได สรางอาชีพที่มั่นคง พัฒนา
เปนผูประกอบการมืออาชีพ สามารถพึ่งพาตนเองไดอยางเขมแข็ง ยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกรใน
ประเทศใหมีความอยูดีกินดี ตามวิสัยทัศน “เกษตรกรมั่นคง ภาคการเกษตรมั่งคั่ง ทรัพยากรการเกษตรยั่งยืน” 
และตามนโยบายของรัฐบาล “ตลาดนํา นวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได” โดยรัฐบาลใหความสําคัญกับมาตรการ
สนับสนุนที่จะชวยสงเสรมิใหการสรางมูลคาในภาคเกษตรดําเนนิการไดอยางตอเนื่องและเปนรูปธรรม สงเสริม
ความรูและผลักดันการรวมกลุมของเกษตรกรเพ่ือใหเปนองคกรเกษตรกรที่มีความเขมแข็ง สรางสินคาเกษตร
มูลคาสูง (High Value) ควบคูไปกับการใชทรัพยากรที่มีอยูอยางคุมคา ทําเกษตรที่ใสใจสิ่งแวดลอม (Go 
Green) ดวย BCG/Carbon Credit สงเสริมการตลาดใหแกเกษตรกร ขยายตลาดเดิม เพิ่มตลาดใหม รวมถึง
การใชนวัตกรรมมาเปนจุดขายสินคาเกษตรผานแอปพลิเคชันท้ังออนไลนและออฟไลน 

กรมสงเสรมิการเกษตรมุงเนนการพัฒนาเกษตรกรใหเปนผูประกอบการดานการเกษตรที่มีความพรอม 
ในดานการบริหารจัดการธุรกิจเกษตรครบวงจร มีความรับผิดชอบตอสังคมและส่ิงแวดลอม เพื่อยกระดับ การ
ผลิตสินคาเกษตรใหมีมาตรฐานและปลอดภัย มีกระบวนการผลิตเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม พัฒนาบรรจุภัณฑให
มีความเหมาะสมกับสินคา เพ่ือรักษาคุณภาพสินคาและลดการสูญเสียระหวางการเก็บรักษาและขนสง สงเสริม
การใชบรรจุภัณฑรักษโลก เชน บรรจุภัณฑที่ทําจากกระดาษหรือวัสดุธรรมชาติที่สามารถยอยสลาย 
ไดเองตามธรรมชาติ และบรรจุภัณฑท่ีชวยยืดอายุผลผลิตใหนานขึ้น รวมถึงแปรรูปสินคาเพื่อเพ่ิมมูลคาให
สูงข้ึน สามารถปรับตัวและวางแผนการผลิตใหตรงตามความตองการของตลาด ผูบริโภคไดรับสินคาที่มี
คุณภาพ และปลอดภัย โดยมี “ตลาดเกษตรกร” เปนแหลงรวบรวมและจําหนายผลผลิตทางการเกษตรหลัก
ของเกษตรกร ในพื้นที่ครอบคลุมทั้ง 77 จังหวัด ซึ่งกรมสงเสริมการเกษตรไดมีการขับเคลื่อนและพัฒนาตลาด
เกษตรกร เพ่ือเปนสถานที่ใหเกษตรกรไดมาเรียนรูวิถีการตลาด พฤติกรรมผูบริโภค และแนวโนมความตองการ
สินคาของตลาด พัฒนาทักษะดานการตลาดใหเปนเกษตรกรยุคใหม สามารถผลิตได ขายเปน บริหารจัดการ
เกง ใชเทคโนโลยีในการเขาถึงชองทางการตลาดและผูบริโภค โดยมีเจาหนาที่สงเสริมการเกษตรทําหนาท่ีเปน
นักจัดการตลาด เปนที่ปรึกษาและรวมออกแบบแนวทางการตลาดใหแกเกษตรกร ใหคิดเปนและวางแผนอยาง
เปนระบบ ตลอดจนสนับสนุน ผลักดันและขับเคลื่อนดานการตลาดสินคาเกษตรในทุกมิติ ปจจุบันมีตลาด
เกษตรกรทั่วประเทศจํานวนท้ังสิ้น 177 แหง มีเกษตรกรที่เปนสมาชิกประมาณ 3,307 ราย มีมูลคาการ
จําหนายสินคารวมทั้งสิ้นกวา 2,520 ลานบาท (ขอมูลจาก http://farmermarket.go.th ณ วันที่ 31 สิงหาคม 
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2568) รวมถึงการนําเทคโนโลยีนวัตกรรมมาใชในการเพ่ิมชองทางการตลาดผานแพลตฟอรมตาง ๆ เพ่ิมโอกาส
ในการขายสินคาใหแกเกษตรกร ดังนั้น กรมสงเสริมการเกษตรจึงจัดทําเว็บไซต “www.ตลาดเกษตรกร
ออนไลน.com” ที่รวบรวมสินคาเกษตร เพ่ือเปนสื่อกลางในการนําสินคาเกษตรคุณภาพดี เกรดพรีเม่ียม ฝมือ
เกษตรกรตัวจริงจากทั่วประเทศ โดยการสงเสริมเกษตรกรที่จําหนายสินคาในตลาดเกษตรกร พัฒนาสินคาให
สามารถจําหนายผานตลาดออนไลนได ซึ่งกรมสงเสริมการเกษตรไดจัดกิจกรรมประชาสัมพันธบนเว็บไซต
ตลาดเกษตรกรออนไลน.com อยางตอเนื่อง ปจจุบันพบวา มีเกษตรกรที่เปนสมาชิก 2,206 ราย มีสินคา
จํานวน 2,901 รายการ มีมูลคาการจําหนายรวมท้ังสิ้น มากกวา 1,806 ลานบาท และมีผูเขาชมเว็บไซตจํานวน
กวา 14 ลานครั้ง (ขอมูลจาก www.ตลาดเกษตรกรออนไลน.com ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2568) นอกจากนี้ ได
สนับสนุนใหมีการเชื่อมโยงกระจายผลผลิตทางการเกษตรไปยังตลาดศักยภาพอื่น ๆ ทั้งตลาดในประเทศ อาทิ 
Modern Trade ตลาดในกลุม HORECA ตลาดคาสงสินคาเกษตร และแพลตฟอรมตลาดออนไลนอื่น ๆ เชน 
Thailand Postmart, DGTFarm, BAAC Farmers Market, All Online, Lazada, Shopee, Tiktok แล ะ
ตลาดสงออก เปนตน ซึ่งจะเปนการขยายโอกาสและสรางความไดเปรียบในการแขงขัน รวมท้ังชวยเหลือ
เกษตรกรในดานการตลาดใหเขมแข็ง เกษตรกรสามารถพ่ึงพาตัวเองได เกิดการสรางรายไดและอาชีพที่มั่นคง 
มีผลตอบแทนสูครอบครวัเกษตรกรไดอยางพอเพียง และสามารถสรางมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจไดอยางยั่งยืน 

ดังน้ัน เพ่ือพัฒนาใหเกษตรกรเปนผูประกอบการยุคใหมที่มีความพรอมในดานการบริหารจัดการธุรกิจ
เกษตรแบบครบวงจร สามารถปรับตัวใหเทาทันตอกระแสการเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็วและการแขงขันที่สูงข้ึน
ของโลก เตรียมพรอมสูการเปนผูประกอบการที่มีศักยภาพเติบโตสูตลาดอื่น ๆ รวมถึงตลาด E - Commerce 
มีความรู และทักษะการใชเทคโนโลยี ยกระดับกระบวนการผลิตใหมีมาตรฐานที่สูงขึ้น สรางสินคาเกษตรมูลคา
สูง (High Value) สามารถเชื่อมโยงตลาดทั้งในระบบ Offline และ Online ตลอดจนพัฒนาตลาดเกษตรกรให
เปนอัตลักษณ (Soft Power) กรมสงเสริมการเกษตรจึงจัดทํา “โครงการตลาดเกษตรกร” ข้ึน เพื่อเปนแนว
ทางการพัฒนาตลาดเกษตรกรใหมีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน โดยการพัฒนาความรูและศักยภาพของเกษตรกร และ
องคกรเกษตรกรในพ้ืนที่ 77 จังหวัด ใหมีความรู ความเขาใจ และทักษะในการบริหารจัดการธุรกิจเกษตรแบบ
ครบวงจรไดอยางมีประสิทธิภาพ วางแผนการผลิตสินคาเกษตรใหมีคุณภาพมาตรฐาน เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 
(Go Green) และสามารถตรวจสอบยอนกลับได ตลอดหวงโซการผลิตจนถึงการเก็บเกี่ยว รวมถึง
ประชาสัมพันธสินคาและขาวสารกิจกรรมของตลาดเกษตรกรใหผูบริโภคไดรับรูอยางแพรหลาย เพ่ือใหตลาด
เกษตรกรเปนที่รูจัก มีความนาเชื่อถือ เปนแหลงจําหนายสินคาเกษตรคุณภาพ รวมถึงมีความเขมแข็ง และ
มั่นคง สามารถสรางรายไดและผลตอบแทนสูเกษตรกร เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน สมดุล ทั้งในมิติเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดลอม 
 
นิยามศัพทเฉพาะ การบริหารจัดการธุรกิจเกษตรแบบครบวงจร หมายถึง การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสินคา
เกษตร การใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม ทักษะการใชเทคโนโลยีดิจิทัล ความรูดานตลาดและการตลาด  
เพิ่มชองทางการตลาด 
 
3. วัตถุประสงค 
 3.1 เพื่อพัฒนาใหเกษตรกรเปนผูประกอบการที่มีความพรอมในดานการบริหารจัดการธุรกิจเกษตร 
แบบครบวงจร มีความรูและทักษะดานการตลาด การใชเทคโนโลยี สามารถเชื่อมโยงตลาดทั้งในระบบ Offline 
และ Online 
 3.2 เพ่ือพัฒนาตลาดเกษตรกรใหเปนอัตลักษณ เหมาะสมกับบริบทของพ้ืนท่ี มีสินคาอัตลักษณประจํา
ถิ่น มีความหลากหลาย มีมาตรฐาน สามารถเชื่อมโยงกับตลาดที่หลากหลาย กระจายผลผลิตของเกษตรกรใน
พ้ืนที่ได สรางการรบัรูใหบุคคลท่ัวไปไดรูจักอยางแพรหลาย 

3.3 เพื่อเพ่ิมชองทางการจําหนายผลผลิตคุณภาพของเกษตรกร บูรณาการรวมกับหนวยงานภาครัฐ 
และเอกชนในการขยายตลาดเดิม เพ่ิมตลาดใหม 
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4. เปาหมาย 
4.1 เกษตรกรและองคกรเกษตรกร จังหวัดสระบุร ีจํานวน 10 ราย 

 
5. สถานท่ีดําเนินการ 
 สํานักงานเกษตรจังหวัดสระบุรี 
 
6. กิจกรรม และวิธีการดําเนินงาน (ใหสอดคลองกับรายละเอียดงบประมาณรายจายประจําปงบประมาณ 
พ.ศ. 2569 โครงการตามตัวชี้วัด) (แบบ คง.2) 

6.1 กิจกรรมพัฒนาเกษตรกรเพื่อบริหารจัดการตลาดเกษตรกร Offline และ Online  
เพื่อยกระดับตลาดสินคาเกษตร (จํานวน 10 ราย) 

6.1.1 กิจกรรมยอยที่ 1 : พฒันาความรูและศักยภาพเกษตรกรและเครือขาย (ตลาดเกษตรกร) 
โดยจังหวัดประสานงาน/บูรณาการกับหนวยงานที่เก่ียวของเขามามีสวนรวมในการ

ดําเนินงาน เพ่ือจัดกระบวนการเรียนรู พรอมทั้งฝกปฏิบัติใหแกเกษตรกรที่เปนสมาชิกตลาดเกษตรกร 
เกษตรกรเครือขาย และองคกรเกษตรกรที่อยูภายใตการกํากับดูแลของกรมสงเสริมการเกษตร โดยเปดโอกาส
ใหเกษตรกรที่สนใจตองการพัฒนาความรูดานการบริหารจัดการธุรกิจเกษตรแบบครบวงจร การออกแบบธุรกิจ
ของตนเอง และเพิ่มชองทางการตลาดสินคาเกษตร เขามาเรียนรูและพัฒนาตนเองในดานตาง ๆ ดวย 
ยกตัวอยาง เชน แนวโนมการตลาด เทคนิคการขายและการสื่อสารกับลูกคา การต้ังราคาสินคา การเงินและ
ภาษี การใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมสงเสริมการขาย รวมถึงกระบวนการผลิตใหไดคุณภาพ กระบวนการหลัง
การเก็บเก่ียว การคัดคุณภาพผลิต บรรจุภัณฑ ตลอดจนการแปรรูปสินคา เพ่ือใหเกษตรกรสามารถวาง
แผนการผลิตสินคาใหตรงกับความตองการของตลาด ผลิตสินคาเกษตรที่มีคุณภาพมาตรฐาน ปลอดภัย 
สามารถตรวจสอบยอนกลับได และมีทักษะการใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมทางการเกษตรที่เหมาะสม เพิ่ม
ชองทางตลาด สามารถเชื่อมโยงสินคาสูตลาดท่ีหลากหลายได พรอมท้ังจัดกิจกรรมศึกษาดูงานเกษตรกร
ตนแบบ องคกรเกษตรกร ตลาดสินคาเกษตรทั้งภาครัฐและเอกชนที่ประสบผลสําเร็จ และใหเกษตรกรรวมกัน
สรุป และถอดบทเรียนจากความสําเร็จของตลาดสินคาเกษตรอื่น ๆ เพ่ือหาแนวทางการดําเนินงานตลาด
เกษตรกร ยกระดับตลาดเกษตรกรใหเปนตลาดที่มีอัตลักษณ เปน soft power ในพื้นที่ เปนพื้นที่บริการ
เกษตรกรในการกระจายสินคา ตลอดจนบริหารจัดการสินคาเกษตรในพ้ืนที่อยางมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น มี
แนวทางในการดาํเนินการ ดังนี้ 

หลักสูตร : พัฒนาเกษตรกรใหเปนผูประกอบการธุรกิจเกษตร โดยคัดเลือกประเด็น 
ที่กลุมเกษตรกรใหความสนใจ ประเด็นที่สามารถแกไขปญหาหรือเกิดประโยชนกับการดําเนินการดานตลาด 
ของเกษตรกร ตาม Gain-pain point ยกตัวอยาง เชน เทคนิคการขาย การตั้งราคาสินคา การเงินและภาษี 
การใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมสงเสริมการขาย การสรางแบรนด สราง story สินคา สรางคุณคาเพ่ือยกระดับ 
ราคาสินคา เทคนิคการสรางการรับรู กระตุนการบริโภค กระบวนการผลิตใหไดคุณภาพ ฯลฯ  

วิธีการดําเนินงาน 
1) จัดเก็บขอมูลแบบสํารวจความพึงพอใจของเกษตรกรและผูบริโภคที่มาใชบริการ 

ในตลาดเกษตรกร โดยกรมสงเสริมการเกษตรเปนผูออกแบบสํารวจความพึงพอใจ สงใหจังหวัดดําเนินการ
จัดเก็บขอมูลดังกลาว เจาหนาที่จังหวัดรวบรวมขอมูลเก็บไวที่จังหวัด 1 ชุด และสงกลับใหกรมสงเสริม
การเกษตรจํานวน 1 ชุด เจาหนาที่จังหวัดดําเนินการวิเคราะหขอมูลจากแบบสํารวจฯ เพ่ือใชเปนฐานขอมูล
ประกอบการจัดเวทีชุมชนสําหรับเปนแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาเกษตรกรและตลาดเกษตรกรใหมี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 

2) จัดเวทีชุมชน โดยการจัดเวทีชุมชนประชุมสมาชิกตลาดเกษตรกรเพ่ือศึกษาสภาพปญหา
และความตองการของเกษตรกร วิเคราะหขอมูลและประเมินสถานการณการดําเนินงานตลาดเกษตรกรท่ีผาน
มารวมถึงองคความรูและทักษะของเกษตรกร คนหาศักยภาพของตลาดเกษตรกร จุดออน จุดแข็ง ปญหา และ
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อุปสรรคในการดําเนินงาน เพื่อหาแนวทางปรับปรุง แกไข พัฒนาใหดีข้ึน เหมาะสมกับบริบทของพ้ืนที่ และ
สถานการณในปจจุบัน โดยเจาหนาที่และเกษตรกรตองมองเห็นเปาหมายการพัฒนาไปในทิศทางเดียวกัน 
เพื่อใหการดําเนินงานตลาดเกษตรกรบรรลุวัตถุประสงคของโครงการไดอยางมีประสิทธิภาพ 

3) การจัดอบรม /จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ /จัดกระบวนเรียนรูรูปแบบตาง ๆ เจาหนาที่ 
นําขอมูลที่ไดจากการจัดเวทีชุมชนและผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคมาวิเคราะห และกําหนด
หลักสูตรการอบรม/วิธีการจัดกระบวนการเรียนรูท่ีเหมาะสมกับเกษตรกร ทั้งน้ี เกษตรกรเปาหมายที่เขารับ
การอบรม/พัฒนาความรูไมจําเปนตองเปนสมาชิกตลาดเกษตรกรท้ังหมด สามารถเปนเกษตรกรรายอื่นที่ไมได
เปนสมาชิกตลาดเกษตรกรได เชน เกษตรกรที่เปนสมาชิกตลาดเกษตรกรออนไลน.com แปลงใหญ วิสาหกิจ
ชุมชน SF YSF เปนตน เพ่ือสรางโอกาสใหเกษตรกรที่สนใจตองการเรียนรูดานการตลาดไดมีโอกาสเขาถึง
ความรูเรื่องการตลาดมากยิ่งข้ึน ในการจัดอบรมควรมีการบูรณาการรวมกับหนวยงานอื่นที่เกี่ยวของ เชน 
กระทรวงพาณชิย กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงสาธารณสุข สถาบันการศึกษา เปนตน 

4) กิจกรรมศึกษาดูงาน เจาหนาท่ีจังหวัดดําเนินการวางแผนนําพาเกษตรกรเดินทาง 
ไปศึกษาดงูานเกษตรกรตนแบบ องคกรเกษตรกร ตลาดสินคาเกษตร ทั้งภาครัฐและ/หรือภาคเอกชนที่ประสบ
ความสําเร็จ เพื่อใหเกษตรกรไดศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู แนวคิด และวิธีการทํางานจากผูที่ประสบความสําเร็จ 
เพื่อใหเกษตรกรเกิดแรงบันดาลใจในการทํางาน ยกระดับความรูดานการปฏิบัติงาน เกิดการพัฒนาและตอยอด
วิธีการใหดียิ่งข้ึน โดยเจาหนาที่จังหวัดและเกษตรกรรวมกันสรปุและถอดบทเรียนจากความสําเร็จจากกิจกรรม
ศึกษาดูงาน เพื่อหาแนวทางการดําเนินงานตลาดเกษตรกรใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

5) การประเมินผลและติดตามผล เจาหนาท่ีดําเนินการประเมินผลความรู และติดตามผล
การถายทอดความรูของเกษตรกร โดยแบงการประเมินออกเปน 3 วิธี ไดแก 

(1) วิธีท่ี 1 การประเมินผลความรู ความคิด เชน ความจํา ความเขาใจ ความสามารถ
นําไปใช การวิเคราะห โดยใชการทดสอบความรูกอนและหลังเรียน (Pre - test และ Post – test) โดยขอสอบ
ในแบบทดสอบควรครอบคลุมทุกเนื้อหาท่ีเก่ียวของในการอบรม และมีขอสอบไมนอยกวา 20 ขอ เพื่อ
ประเมินผลหลักสูตร เนื้อหาการอบรมวิธีการถายทอดของวิทยากร และประเมินผลความรูความเขาใจของ
เกษตรกร 

(2) วิธีที่ 2 การติดตามประเมินผลหลังการจัดอบรม เปนการประเมินผลหลังจาก 
การถายทอดความรูสิ้นสุดลงแลว 3 เดือน โดยใชวิธีการสังเกต สัมภาษณ การสํารวจโดยใชแบบสอบถาม  
การวัดผลโดยใชแบบทดสอบ ซึ่งอาจใชเวทีประชุมประจําเดือนของสมาชิกตลาดเกษตรกรในการติดตาม
ประเมินผลหลังการจัดถายทอดความรู ประเมินพฤติกรรมของเกษตรกรมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 
ในการปฏิบัติอยางไรหลังการอบรมและศึกษาดูงาน วาไดนําความรูที่ไดจากการอบรมไปปฏิบัติเพียงใด พัฒนา
หรือตอยอดใหดีข้ึนกวาเดิมหรือไมอยางไร เชน การเปลี่ยนแปลงรูปแบบการจัดวางสินคาใหสวยงาม คํานึงถึง
ความปลอดภัยและมาตรฐานของสินคา ใสใจความตองการของผูบริโภค มีสวนรวมในการพัฒนาตลาด
เกษตรกรมากขึ้น และขอใหนําเสนอผลการติดตามผลหลังการดําเนินงาน/อบรม ในเลมรายงานใหชัดเจน 

(3) วิธีท่ี 3 ประมวลผลการดําเนินงานตลาดเกษตรกร เพ่ือจัดทําแนวทางการพัฒนา
ตลาดเกษตรกร เพื่อยกระดับการดําเนินงานตลาดเกษตรกรสูการเปนตลาดสินคาเกษตรที่มีอัตลักษณ  
จํานวน 1 ฉบับ โดยมีประเด็นสําคัญ ดังนี้  

(3.1) ขอมูลพ้ืนฐานของตลาดเกษตรกรที่เปนปจจุบัน  
(3.2) การวิเคราะหการดําเนินงานของตลาดเกษตรกร ดวยวิธี SWOT ANALYSIS 

หรอืวิธีอื่น ๆ ที่เหมาะสม 
(3.3) การวิเคราะหความคาดหวังของตลาดในอนาคต ดวยวิธี STP Marketing 

หรอืวิธีอื่น ๆ ที่เหมาะสม 
(3.4) แนวทางการยกระดับตลาดเกษตรกรสูการเปนตลาดสินคาเกษตรที่มีอัต

ลักษณที่มุงผลผลสัมฤทธิ์ มีความเหมาะสมกับสภาพพื้นที่ และวิถีชีวิตของเกษตรกร  
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ท้ังนี้ เจาหนาที่ผูรับผิดชอบงานนําผลประเมินทั้ง 3 วิธี มาวิเคราะห และสรุปรายงานสง
ในรูปแบบไฟลไปยังสํานักงานสงเสริมและพัฒนาการเกษตรที่รับผิดชอบจังหวัดนั้น ๆ เพ่ือใชเปนฐานขอมูล 
ในระดับเขต และกรมสงเสริมการเกษตร พรอมทั้งจัดทําเปนฐานขอมูลเก็บไวท่ีจังหวัด เพ่ือใชในการวางแผน
พัฒนาศักยภาพของเกษตรกรในดานตาง ๆ ตอไป 
โดยมีเปาหมายเกษตรกรเขารวมกิจกรรมอยางนอย 10 ราย และกําหนดใหทุกจังหวัดรับผิดชอบกิจกรรมน้ี 
ยกเวน จังหวัดกาญจนบุรี ราชบุรี ชัยภูมิ กระบี่ เชียงราย พิจิตร และจังหวัดลําปาง  
(ทั้งนี้ สามารถบริหารจัดการงบประมาณสําหรับอบรมไดมากกวา 10 ราย โดยใหเขียนบุคคลเปาหมาย 
ในโครงการใหชัดเจนวาเปนใครบาง สามารถเบิกคาใชจายไดตามระเบียบของทางราชการ) 

6.2 กิจกรรมที่ 2 : ประเมินสถานการณตลาดสินคาเกษตร 
สวนกลาง สํานักงานสงเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 1 - 6 และจังหวัด ติดตาม สํารวจ 

สถานการณสินคา ใหคําแนะนํา และจัดเก็บขอมูลการดําเนินงานตลาดสินคาเกษตรและตลาดเกษตรกร 77 
จังหวัด ตลอดจนศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคและแนวโนมการตลาด โดยใหสํานักงานสงเสริมและพัฒนาการ
เกษตรที่ 1 - 6 วิเคราะหประเมินผล สรุปและจัดชั้นตลาดเกษตรกร รายละเอียดตามภาคผนวกในคูมือ
โครงการฯ พรอมทั้ง รายงานใหกรมสงเสริมการเกษตรทราบ เพื่อเปนขอมูลในการวางแผนปรับปรงุและพัฒนา
เกษตรกร ตลาดเกษตรกร และโครงการตลาดเกษตรกรใหมีประสิทธิภาพย่ิงขึ้นตอไป 
 
7. ระยะเวลาดําเนินการ 

ตุลาคม 2568 - กันยายน 2569 
 
8. แผนปฏิบัติงาน  

กิจกรรม/ขั้นตอน 

แผนปฏิบัติงาน 
ป 2568 ป 2569 

ต.
ค.

 6
8 

พ.
ย.

 6
8 

ธ.
ค.

 6
8 

ม.
ค.

 6
9 

ก.
พ.

 6
9 

มี.
ค.

 6
9 

เม
.ย

. 6
9 

พ.
ค.

 6
9 

มิ.
ย.

 6
9 

ก.
ค.

 6
9 

ส.
ค.

 6
9 

ก.
ย.

 6
9 

1. พัฒนาเกษตรกรเปนผูประกอบการดานตลาด 
Offline และ Online ที่มีศกัยภาพ 

            

1.1 พัฒนาความรูและศักยภาพเกษตรกร 
และเครือขาย (ตลาดเกษตรกร) 

            

2. ประเมินสถานการณตลาดสินคาเกษตร             
 
9. ผลผลิต ผลลัพธ ตัวชี้วัด 
 9.1 ผลผลิต (output) 

1) เกษตรกรไดรับการพัฒนาความรูและทักษะในการเปนผูประกอบการ จํานวน 10 ราย 
2) ตลาดเกษตรกร จังหวัดสระบุรี ทั้งในรูปแบบ Offline และ Online ไดรับการพัฒนาเปนแหลง

เรียนรูดานการตลาด และเปนสถานที่หลักในการจําหนายผลผลิตทางการเกษตร มีความเปนอัตลักษณ
เหมาะสมกับบริบทของพ้ืนที่ และเปนที่รู จักของบุคคลทั่วไปรวมถึงหนวยงานภาครัฐและเอกชนอยาง
แพรหลาย สรางเครอืขายเพ่ือเชื่อมโยงสูตลาดที่หลากหลายยิ่งชึ้น  

3) ข อ มู ล จ า ก เ ว็ บ ไ ซ ต  www.ต ล า ด เ ก ษ ต ร ก ร อ อ น ไ ล น . com แ ล ะ
http://farmermarket.doae.go.th ไดนํามาวางแผนและพัฒนาการบริหารจัดการตลาดสินคาเกษตรใหมี
ประสิทธิภาพ อีกทั้งเพ่ือเปนแหลงรวบรวมขอมูลสินคาคุณภาพของเกษตรกร 77 จังหวัดท่ัวประเทศ สรางการ
รับรูใหบุคคลท่ัวไปใหสามารถเขาถึงสนิคาคุณภาพดีไดหลากหลายชองทางมากขึ้น 
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4) ขอมูลรูปแบบตลาดสินคาเกษตรตนแบบ ตลาดนํารองแบบ Offline (ตลาดเกษตรกร/ตลาด
สินคาเฉพาะกลุม) และ/หรือแบบ Online (E-commerce) สําหรับสินคาเกษตรมูลคาสูง สําหรับสินคา
คารบอนต่ํา สนิคาอัตลักษณ จํานวน 1 แหง เพ่ือเปนแนวทางการพัฒนาตอไป 
 9.2 ผลลัพธ (outcome) 

เกษตรกรและองคกรเกษตรกรมีความรู ทักษะดานการตลาด ทําเกษตรท่ีใสใจสิ่งแวดลอม  
(Go Green) มีความเขาใจในการบริหารจัดการธุรกิจเกษตรแบบครบวงจร ไดรับการพัฒนาเปนผูประกอบการ
ที่มีศักยภาพ มีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน พ่ึงพาตัวเองได เกิดการสรางรายไดและมีอาชีพท่ีมั่นคง ผูบริโภคสามารถ
เขาถึงสินคาที่มคีณุภาพมาตรฐานและปลอดภัยในราคาที่สมเหตุสมผลและหลากหลายชองทาง 
 9.3 ตัวชี้วัด  
  เชิงปริมาณ  

1) จํานวนเกษตรกรที่เขารวมอบรมพัฒนาศักยภาพตามแผนการดําเนินโครงการฯ ไมนอยกวา 10 ราย 
2) มูลคารวมการจําหนายสินคาผานตลาดเกษตรกร ท้ังในรูปแบบ Offline และ Online เพ่ิมขึ้น

จากปที่ผานมาไมนอยกวารอยละ 10 
3) จํานวนตลาดเกษตรกรที่ไดรับการพัฒนาและปรับปรุงเชิงอัตลักษณอยางนอย 1 ดาน ไดแก 

การพัฒนาพ้ืนที่จัดตลาด การพัฒนาและจัดการสินคาเกษตร การพัฒนาเกษตรกรผูจําหนาย และการสงเสริม
การจําหนายสินคา ในพ้ืนที่เปาหมาย 1 แหง 
 เชิงคุณภาพ  

1) เกษตรกรท่ีเขารวมอบรมพัฒนาศักยภาพตามแผนการดําเนินโครงการฯ สามารถประยุกตใช
ความรูที่ไดรับในการพัฒนาธุรกิจของตนเอง 

2) เกษตรกรมียอดจําหนายสินคาในตลาดเกษตรกรเพ่ิมข้ึนไมนอยกวารอยละ 10 
3) ความพึงพอใจของผูบริโภคตอคุณภาพสินคาและบริการจากตลาดเกษตรกรอยูในระดับดีข้ึนไป 

ไมนอยกวารอยละ 70 
 

10. ผลที่คาดวาจะไดรับ (ระบุประโยชน การเปลี่ยนแปลงที่คาดวาจะไดเมื่อสิ้นสุดโครงการ ทั้งเชิงคุณภาพ
และเชิงปริมาณ และตองสอดคลองกับวัตถุประสงค) 
  เกษตรกรและองคกรเกษตรกรยกระดับเปนผูประกอบการยุคใหม สามารถผลิตได ขายเปน 
บริหารจัดการเกง มีความรูในการบริหารจัดการธุรกิจเกษตรแบบครบวงจร มองธุรกิจอยางเปนระบบ มีทักษะ
ดานการตลาด การใชเทคโนโลยี สามารถเชื่อมโยงตลาดสินคาเกษตรทั้งในระบบ Offline และ Online  
และเติบโตสู E - Commerce โดยผูบริโภคสามารถเขาถึงสินคาเกษตรคุณภาพไดหลากหลายชองทาง 
ตลอดจนการมี “ตลาดเกษตรกร” เปนแหลงเรียนรูดานการตลาด และเปนสถานที่หลักในการจําหนายสินคา
เกษตรในพ้ืนที่ เกิดเปนตลาดเกษตรกรที่มีอัตลักษณเหมาะสมกับบริบทของพื้นที่ เชื่อมโยงผลผลิตคุณภาพจาก
เครือขายตาง ๆ เพื่อขยายชองทางสูการจําหนายในตลาดศักยภาพอื่น ๆ รวมท้ังขอมูลที่ไดจากเว็บไซต 
www.ตลาดเกษตรกรออนไลน.com และ http://farmermarket.doae.go.th นํามาเปนแนวทางการพัฒนา
ตลาดสินคาเกษตร มีรูปแบบการดําเนินงานที่เกิดประสิทธิภาพสูงสุดตอเกษตรกร พ้ืนท่ี และสินคา เกษตรกร 
มีรายไดนาํไปสูการพ่ึงพาตนเองอยางเขมแข็ง เกิดความภาคภูมิใจในอาชีพ เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน สมดุล ทั้งใน
มิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 
 
11. การติดตามและประเมินผลโครงการ (ตองระบุ ตัวชี้วัดและวิธีการประเมินผลใหชัดเจนวาจะมีการติดตาม 
ประเมินผลไดอยางไร เม่ือใด) 
 11.1 จังหวัด รายงานผลการดําเนินงานโครงการฯ ลงในระบบ e-Project เมื่อเสร็จสิ้น กิจกรรมตาม
แผนการปฏิบัติงานโครงการฯ และจัดทํารายงานผลเมื่อสิ้นสุดโครงการฯ  
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12. หนวยงาน/ผูรับผิดชอบ 
กลุมสงเสริมและพัฒนาเกษตรกร สํานักงานเกษตรจังหวัดสระบุรี 
12.1 ชื่อ นางสาวน้ําทิพย มณีฉาย 
 ตําแหนง หัวหนากลุมสงเสรมิและพัฒนาเกษตรกร 
 โทรศัพท 0890907882 
 E-mail: saraburi@doae.go.th 
12.2 ชื่อ นายธเนศ พูนพิพัฒน 
 ตําแหนง นักวิชาการสงเสริมการเกษตรปฏิบัติการ 
 โทรศพัท 0890183681 
 E-mail: saraburi@doae.go.th 

 
----------------------------------------------------------- 

 


